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Milano, 3 maggic 2004 - Si ¢ conclusa con risulati decisamente soddisfacenti Pottava edizione di
Inprinting, fa mostra-comvegno dedicata atla gestione del ciclo di vita det documento, che si &
svoltidal 22 al 24 aprile a Padova. La buona riuscita della manifestazione & stata sancita dai 4.200
operator] prolessionali che st sono registrari durante i tre giorni e dalla presenza di 106 espositori,
tra diretd e indiett, che hanno appoggialo con fiducia ed entusiasmo le iniziative e le
problemariche delfa munifestazione, suun’area espositiva di oltre 4.000 mg. L’ evento si &
confermato ancora una volta quale punto di riferimento per il settore professionale. sopratlutto per
ihivello qualitativo dei contatti raggiunti. Ogni giomata della manifestarione si & caratterizzata per
Papprofondimento df tematiche specializzate: Giovedi 22 aprile & stara definita la “Giornata della
comunicazione”, conclusasi con I assegnazione del premio Digital Guienberg: Venerdi 23 aprile ha
approtondito tematiche di Document & Content Management ed & stata vetring del prime incontro
wternavionale di Xplor Buropa sul Digitai Printing, che ha coinvollo i rappresentanti di Germania,
Francia, Italia, Scandinavia, Gran Bretagna ¢ Irlanda: Sabato 24 aprile ¢ stata infine fa giomata
dedicata af comparto artigiane, con la presentazione def primo Osservatorio di mercato sul
comparto gralico artigiano. a cura di Confartigianato. € un approfondimento sulla fotografia
digitale, a cura di Cna Comunicazione. Sotto i} segno defla Business Communication Inprinting
2004 si 2 contraddistinga sopratiutle per il fore spirito innovative ¢ il riceo calendario
convegnistico, Tra le iniziative. la possibilith di richicdere e stampare on demand tuttt gli atti dei
convegni ufficiali, nonche Iinmediata pubblicazione degli stessisul sito della manifestazione
fwww.Inprinting i}, Particolare successo dei convegni dedicati al Document Management e
all mrchiviazione sostitutiva, tematiche particolarmente calde del momento. D1 grande rilievo la
proma edizione del Digital Guienberg, premio all’uso creativo della stampa digitate. organizzato da
Assoprod ¢ Gsd (Assograficty in collaborazione con Asso.it, An Dircctors Club Italiano, Unicom e
Assotomunicazione alle scopo di creare un momento & incontro anche per dirctiort creativi ¢
account di agenzia e mettere in evidenezs le polenzialita in termini di redemption e di vitomo
drimmagine insite nel? utilizzo della stampa digitale nella business communication. La voce degl
exposilott Alberto Ascar, Direttore Conunerciale e Marketing - Epson akia “La partecipazione di
Epsag alf evento dimostia un atto di fiducia nei confronti di Inprinting. Questo appuntamento &
importante perché & unico evento dedicato al printing in lalia. Essendo molto verticale. fa
manifestazione si sposa perfertamente con guelle che sono ke nostre caratteristiche, Come strategia
aziendale noi privilegiamo questo 1ipo di eventi, mentre non appoggiamo pit fiere o manifestazioni
genetaliste ¢ despecializzate ™ Pretro Renda, Direttore Marketing ~ Lexmark “Siamo a Inprinting
sopratiutte perché abbiame ntrodotto una nuova stouttura atl’ interno delle nostre forze
commerciali. Yogliamo focalizzarci sempre di pill sui servizi. sulle soluzioni documentali ¢ sul
supporto dei prodott! di fascia alta e Tnprinting, lanciando guest’ anno il tema delle soluziont
documentali, ha rappresentaro il bacino di utenza perfetio per il tipo di messaggio che volevamo
dare” Laigi Marangoni, Amminisiratore Delegato - Kyocera Halia “[nprinting deve continuare a
eatsiere perché & Munico momento in cui tulti 1 prowgonisti del settore sono presenti. Per noi &
soprattatto un momento di colioguio e contatte con i nostri dealer.” » Mazia Lupo, Product Manager
- Divisione Office Automation - Sharp “Sono 1 contenuti di Inprinting. la parte convegnistica. a
rappresentare i cuore della manifestazione. In generale, & necessario che esistano momenti di
divalgazione ¢ di scambio su alcune tomatiche dove Vinformazione & ancora carente.” Gianluca
Rancat, Marketing Manager - Xerox “Xerox sponsorizza volentieri iniziative come quelle del
Digital Guienbery ¢ di Inprinting perché vuole pariare al mondo delle agenzie di pubblicith ¢ vuole
imparare a conoscerlo. Lo wtitizzo della stampa digitale netla business communication pud infatti
smighorare la redemption ¢ immagine di un’azienda, ma le agenzie non ne sano ancora
sufficieniemente consapevoll.” Giorgio Flammenghi, Direttore Commerciale Direfarestampare,
socictd del gruppo Mail Boxes Bie, “Abbiamo scelto di essere presenti a Inprinting per dare un
messaggio forie: Mail Boxes Bte, Amplia la sua gamma di servizi dedicati alla grafica, alla stampa
o alla comunicazione d snpresa. Stamo soddistatti dell’ interesse raccollo e ritentamo di aver
raggiunio gli obicttivi che of eravamo prefissati.” Enxzo Salerno, Titolare - Copyprint Ttalia “Siamo
prascnti g Inprinting da 3 anni perché la consideriamo un punto d”mcontro imporiante per il
mercato waliano, con un pubblico professionale e contatti con potenziali clicnti pid che
soddisfacenii.” Giorgio Bagnasco, Referente Tecnico Divistone - Grafoplast 1 risultati della

parteciparione alla manifestazione sono stati molto positivi, Siamo particolarmente soddisfatt dei
contatli raggiunti e abbiamo gia confermato Ta nostra assoluta intenzione di partecipare atla
prossima edizione di nprinting.” Earico Glannerini, Responsabile Vendite Ralia - Comunica
“Siama melto soddisfatti della partecipazione a Inprinting che of ha permesso di testare 1 nostri
prodoti di punta sulle macchine dei principali produttori del mercato con csiti particolarmente
posiuvi” Angelo Fusi, International Market Manager - Softeam “Inprinting ¢i ha permesso di
areare oitimi contatti e di concludere accordi significativi con nuovi partner. L esito della
mgniestazione ¢ sata molto positiva proprio per la qualita dei contat ottenuti.”




