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Stampanti laser,
un mercato colorato

In un mercato informatico difficile da decifrare,
le stampanti laser a colori rappresentano

un settore destinato a far registrare ottimi tassi di
crescita gia a partire dall’anno appena cominciato

niempoeraconsideratouncosto

so lusso che, soprattutto in am-

biente office, bisognava limitare
dllo stretto necessario ¢ anche menao, Ora,
la stampa a colori sista gradualmentce dif-
fordendossiainambiente domestico,anche
senonsitrattadiund novita vistailgrande
successodellatotogralindigitale, stanelpio
restio ¢ diffidente ambiente office.
<dlmondosiamo abituati a vederlo ncolori
-hannospiesdatoaleuni trai principali ven
dor di stampanti kiser intervistati in occa-
sione del dossier di questo mese - perché
allora Timitarsi al bianco e nero se ora la
lecnologia consente anche di ridurre i co
sti. Tnoltre, consegnare un documento in
Bianco ¢ nero o g colori rmppresenta una
diflerenza molto importante, Usare i co-
lori vuol dire scegliere una comunicazio-
neimmediatd. Tutto, ovviamente, deve os-
sere calibrate, Luso slrenato del colare de-
ve essere gestito, anche il bianco enero ha
T sua utiligas,
Interrogatisulle possibilipercentualidicre-
seitadelle stampantilaserivendorche han-
no aderito al nostro tradizionale dossier,
aellamaggiorparre dei casi himnoindicato,
infatto i vendita delle anita laser a colori,
una possibile crescita tra il 10 ¢ 11 20 per
cento nel corso def 2004, Un ortimismo
che non trova riscontro, invece, in ambito
monecromdtico dove Ly maggior parte dei
partecipanti haoptato per una crescita del-
le vendite tralo 0 ¢ i1 5 per cento.

QUALCHE DATO

[l laser a colori rappresenta, dungue, un
segmento di grande interesse, dinamismo
e prospetliva, mae anche vero chealivello
di grandi numerd, il laser in bianco e nero
continuan recitare l parte del protasonista,
Un quadro che trova riscontro fedele nei
dau raccolti dai principali analisti di mer-
ciato sopraltulto a livello curopeo.
Secondo quanto afferma Context. per
csempio, el terzo trimestre 2003 in
Luropd sono stute vendute quasi un mi-
lione di stampanti laser, pil precisamen-
te 991.276, di cui §90mila sono mono-
cromatiche ¢ le restanti 100mila a colori.
Lamaggior parte dellestampant laser & sta-
ta venduta in Germania, 261.272 uniti.
mentre ltalia rappresenta il quarto mer
catoeuropeodopo Germania. UK e Francia
con 112,654 stampant laser vendute.
Alivello di vendor, in Europa 11 si ¢ con-
fermataleaderdelsettore luserconil 52 per
cenlo di market share, seguita da Brother
con il 12 per cento e da Lexmark ferma
all’8 percento, Una clagsitica che, sempre
per quanto coneerne i dati Conlext riferiti
alterzotrimestre 2000, trovariscontroan-
che nello specifico del segmento laser mo
nocromatico. ma che invece presentaaleu-
nenovitlinamhito laseracolori. Tnquesto
caso, [P ha fatto registrace il 4| per cento
di market share, seguita da Minotta con il
I percento e daEpsonconil 13 percen-
to. 11 Paese in cui il colore sta sempre pit

prendendo piede ¢ la Gran Bretagna con
24,179 stampanli laser vendule nel pe-
riodo amalizzato, 2milain pitrispetro alla
Germuania, il doppio rispelioalla Francia e
pin del triplo rispetto all Tralia che non va
oltre le . 7492 unita vendute.

ITALIA IN RITARDO,

MA IN CRESCITA

H nostro Paese sembra, dunque, in ritar-
do in fatto di lser a colori; tuttavia, i dati
raceolt di Asso.dt, associnzione nazionale
{ornitori apparecchiature 'L parlano diun
settore dinamico che tra il 2002 el 20011
hatatto registrare unacrescitadel 6019 per
Cento con un aumento che proviene per
I'83,1 per cento dalle printer A4 e per il
10 per cento dalle A3, Riferendosi al set-
tore dellaser & colori, sempre Assodlparla
di un autentico traino futuro per un gene-
rale mercato printer italiang che in chiu-
sura del 2002 aveva presentato un calo,
in fatwe di bilancio del venduto, pari a un
- 14,9 per cento rispetto al 2001

LA VOCE DI GFK

Sempre in [atto di mereato italiamo delle
stamparnti laser sia a colori sin menocro
murtiche, diatiancori pilidgiormti e detta-
gliati giungono daunaltroanalistadimer
cato di primo piano come Gtk Quest ulti-
mo ha, infafti, recentementie pubblicato je
cilredettagliate delle unitalaser vendute in
Halia tra il 2001 e i1 2002 e trail 2002 ¢
12003, conil particolare delle unitd ven
dute nei vari bimestri,

Partendo dal totale delle stampanti laser
vendute in Ttadia tra dicembre 2001 ¢ no-
vembre 2002 siparfadi 289.4201mitd,«i
cui271.6 Lémotocromatichee 11.801a
colori. Cifreche hanno registratounmotevo-
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leincrementoiradicembre 2002 enovem

bre 2003 quandosi é passatiaunaquotato-
taledi 387 463 unitidicui 3573118 mo-
nocromatiche ¢ 34,345 acolori. Evidente
appare [in dasubito la buoma performednee
dellelasera coloriche hanno praticamente
raddoppialole unild vendule nel giro diun
anne. Tradottoin percentuali,infart, se mra
ticembre 2001 ¢ novembre 2002 le laser
menocromatiche rappresentavanoil 94,9
per cento del tolale, a dicembre 2002 ¢
noverbre 2002 questa percentuale € see-
saaquota 91,1 percenta. Il tutto a favore
delle laser i colori passate dal 5,1 all'8,9
per cento. Parlando ancora di stampanti [a-
sermonceromatiche, sempre Gik offre poi
il particolare delle unita vendute suddivise
inhase allacapacitd di stampa, Perquanto
riguarda, peresernpio, il periclo dicembre
2001T-novembre 2002, inltaliasonostate
vendute 4007 59 stampantilaser monocta

matiche con ung capacitd da L a L0 pagi-
ne perminuto. Cifra che ha conosciuto un
netlo calo nel corso del periodo dicembre
2002-novembre 20073 passando & quoty
38.328 unitd. Opposta,invece. latendenza
delle laser monovromatichieda 1 1a 15 pa-
dineperminutopassate daquota 123.805
a 149.655 unitd vendute.
Diautenticacsplosionesipud, infine, parla-
re perle laser monocrontaliche da 24 a 30
pagine perminutoche, nellostesso periodo
analizzatoda Gk sonopassateda 5.232a
11120 unitd vendute. Dato che, tradolte
in percentuale, vuol dire passare dall”1.9
al 4 per cento del mercata,

a cura della Redazione

. Lo
| 3 Colore in wescite
E 1.2 stampa a colori si sta diffendendo sia

in ambiente domestica, anche se nen si

cesso della fotografia digitale, sia nel pit
restio e diffidente ambiente office chene
riconosce sempre pill i vantaggi.

il laser in Europa

Nel terzo trimestre 2003, in Europa sono
state vendute quasi un milione di stam-
panti laser, pii precisamente 991.274, di

cui8%0milasonomonocrematicheelere-

delle stampanti laser é stata venduta in
Germania, 26.272 unita.

¢ Focus sulltakia

2002, si parla di 289.420 unita di cui
274.616 menocromatiche e 14,804 a

e novembre 2003,

STAMPANTI LASER VENDUTE IN ITALIA
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Dic01-Noy 02  Dic02-Mov 03  Ott-Nov02 Dic02-Gen03  Feh-Mar03  Apr-Mag 03

Monocromatiche 274616 353118 63.511 84.079 58.378
Color 14,804 34.345 6.207 6.324 5.161
Totale Laser,/Led 288.420 387.463 £59.718 $0.403 63.539
Monecromatiche 94,9% 911% 91,1% 93.0% 91,5%
Colori 6,1% 8,%% 89% 7,0% 8,1%
Monocromatiche laser

1-10 ppm 40.759 38.328 6.071 12.272 8.865
11 -15 ppm 129.805 149.655 32.363 40.999 26.869
16 -23 ppm 70.201 110.168 17.595 21.465 15.524
24 - 30 ppm 28.619 40.847 6.170 7421 5320
QOltre 30 ppm 5.232 14.120 1.312 1.822 1.800
Totale 274.615 353.118 63.511 84.079 58.378
1-10ppm 14,8% 10,9% 9,6% 14.6% 15,2%
11- 15 ppm 47.3% 42,4% 51,0% 18,8% 46,0%
16 - 23 ppm 25,6% 31.2% 7% 25,5% 26,6%
24 - 30 ppm 10.4% 11,6% 9,7% 8,8% %1%
Ottre 30 ppm 1,9% 40% 21% 2.3% 31%

Giu-Lug 03 Ago-Set 03 Dtt-Nov 03
46.516 43.010 69.176
4.367 4871 9.433
50.883 47.881 79.209
91,4% 89,8% 88,1%
8,6% 10.2% 11,9%
5.164 3.655 3.009
18590 14.586 26.836
15211 15.274 26411
5614 7.286 §.239
1.837 2109 4281
46.516 43.010 89.776
11,1% 8,5% 4,3%
40,0% 33.9% 38.5%
R27% 35,7% 37,9%
12,1% 16.9% 13.2%
4.2% 4.9% 6.1%

tratta di una novita visto it grande suc- ©

In fatto di stampanti |aser vendute in
ftalia, tra dicembre 2001 e novembre :

colori. Cifre che hanna zegistrato un °

3
H
§
H

stanti 100mila a colori.La maggior parte

" notevole incrementa tra dicembre 2002
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BROTHER, LA FIDUCIA
DEI PARTNER

Nell'anno appena lerminato Brother
ha oitenuto, per le stampanti laser, dei
risultati pinttosto soddisfacenti; infatti.
neleonfrontoanno 2003 suanne 2002
si regdistra un segno positivo,

«Per 'anno 2004 il nostro scopo ¢
consolidare i risuitati ottenuti - ha
spiegato Daniela Durante, respon-
sabile marketing di Brother -. I nostri
prodotti si contraddistinguono sicura-
mente per la semplicita di utilizzo, Ta
flessibilita e P"affidahilita, punti fonda-
mentali per chi usa ud stampante co-
me sirwmento quotidiano di lavoro. Pin
che deile differcnze dainosiri competi-
tor, siamo coscienti delle nostre capa-
citi: dialogo diretto con i nosiri riven-
ditori, offerta davvero ampia e sempre
rinnovata, consolidata esperienza nel
mondo laser monacromalicos.
Puntuale il riferimento al mondo del
colore <Brother ha ancora passi impor-
tanti da compiere nel mondo del colo-
re e attualmente il fatturato sviluppato
inquesto segmen(o € esiguo rispetto a
qucllo che viene generato dalle stam-
panti laser monocromatiche - ha det-
to Danicla Durante -, Siamo pera co-
scienti che il mondo del colore diverra
sempre pit esteso: uno dei nostri tar-
det ¢, infalli, una maggior presenza in
questo scitores.

Passando poi al canale indirerto,
sBrother pug contare su una cospicua
schieradirivenditori. inaumento anno
dopo anno - ha concluso Daniela Du-
rante -. E perd doveroso puntualizzare
che in questo ultimo periodo il nostro
magdior interesse non ¢ allungare [a li-
Std, ma ¢ sopratluito creare con i nosiri
rivenditori un rapporte stabile, basato
sullareciproca fiducia. Stiamo lavoran-
do alla concrelizzazione del concetto
di partner affinché i nostri rivenditori
possano offrire soluzioni Brother alta-
mente prolessionalis.

CANON,

UN DOPPIO CANALE
«Laforza di Canonslanella completer-
za della gamma tale da coprire ogni [a-
scia di mercato; nella qualild innovati-
vadeiprodotti, risultato di continuiin-
vestimenti nella ricerca ¢ sviluppo che
ci permettono di essere, ormai da pa-

Umberto Pascoli, office market product
manager Bsm, Business solutions
marketing di Canon italia

recchi anni, stabilmente ai primi due
posti per brevetli depositati nel mer
cato americano; nell’ economicita del-
laproposta globale dovuta alla possibi-
lita di proporre la soluzione pit cffica
ce ¢ affidabile del mercato a ogni esi-
genza del clientes.

Suno le parole di Umberto Pascoli.
office market product manager Bsim,
Business solutions marketing di Ca-
non [talia, che ha illusirato i punti di
forza della propria azienda con un oc-
chio per I'intensa strategia di approc-
rio al mercato.

«Abbiamo una rete franchising, i Ca-
non Solution Center, che acquista di-
rettanenle e conta su una settantina
di alliliati - ha infart aggivnta Pascoli
- uniti a questi abbiamo certificato al-
I'incirea trecento rivenditori, Global Of-

fice, che acquistano dalla distribuzio-
ne. Nei piani Canon si ¢ previsto diin-
crementare 12 base taddove le zone so-
no scoperte badando bene di non sacri-
ficare qualitd ¢ preparazione dei part-
ner. Per entrambe le reti sviluppiamo
attivita specifiche. Per la rete in (ran-
chising abbiamo un programma mol
to ampio. Una delle attivitd piil impor-
tanti érappresentaia dall'implementa-
zione di progetti di consulenza allo svi-
tuppo delle aziendc affiliate che tocea-
noambiti qualil'organizzazione azien-
dale, sviluppo della loro rete di vendi-
ta... Per la rete Glabal Office abbiamo
uncompletoprogramma di certificazio-
tie che prevede 1a consegna di materia-
Ti per il punto vendita, formazione, ga-
re incentive, eventi, personale Canon
di supporto sul territorio, promozioni
disell-out sull'utente finale, piena visi-
bilita sul sito Canon e, per alcuni, T'ac-
cesso auna extranct dedicatas.

CPG INTERNATIONAL,
SPECIALIZZATI

E CONTENT!

Cpg ¢ un'azicnda protagonista a livel-
lo mondialenelmercato delle soluzioni
di stampa professionale basate sul pib
vasLo range di tecnologic disponibili ¢
con capacita di personalizzazione per
rispontdere alle richieste di mercato pin
esidenti. La ricerca & sviluppo di nuovi
prodotti ¢ alla base della competitivita
del Gruppo che della specializzazione
fa il propria core business.

<Iintera struilurd produttiva ¢ i relati-
viprocessi sone costantemenle mante-
nuti aggiornall allo stato dell’arte tec-
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nolagico - i spicgato Diego Danali,
sales manager per [ialia di Cpy - ri-
spettando i pil elevad standard di pro-
duzione e i pin esigenti sistemi di con-
trollo della qualita ¢ dei processi pro-
duttivi. Parlando di numeri, sul farty-
ratro dell’offerta laser, il colare per noi
rappresenta il 30 per cento, valore che
ipotizziamo di migliorare nel corso del-
Uanno 2004,

Per quanto coneerne [a parie del canale
indiretto, poi, larete dei partner di Cpg
conta nel complesso su olere cinquant
aperatari che,ognunaconle propric ca-
ratteristiche ¢ capacitidi copertura tor-
ritorizle e applicativa, sono in grado di
rispondere afle richicste pin varie pro-
venienti dal mercato.

A pg-haconcluso Donali - operaattra-
verso strutture di marketing e vendita

Diego Donati, sales manager per I'italia
i Cpg International

diretta in tutio il mendo e si avvale di
unaconsolidatarete diparineringrado
di supportare i clienti business in ngni
fase dellimplementazione di nuovi e
piu ellicienti processi di stampa. Que-
sto discorso vale in modo particolare
per Plialia grazie anche alla presen-
za ormai trentennale dell’azienda sul
mercato. lnostro obiettivo ¢ di rende-
re lofferta professionale di Cpg ancora
pilt competitiva. proteggendo contem-
poraneamenic i profitii della nostra re-
te di partners.

EPSON, IL COLORE
AL PREZZO DEL
MONOCROMATICO
<La qualich di stampn ¢ da seoipre uno
dei punti di [orza delle stampanti Ep-
son - ha esordito Massimo Pizzocri,
direttore marketing di Epson Halia - ri-
sultato delle nostre esclusive teenaologic
proprietarie. E diventa ancora pit im-
portante quandosiparla dilaseracolori
doveildocumentoprodollo deve neces-
sariamente essere pioaccurato e preciso
sotlo il profilo grafico. La completezza
delli nostra gamma, inoltre, permette
ditravare lasoluzione capace dirispon-
dere ulle esigenze piil diverses.
Epsonhareceniemerile aggiornato tut(a
lagamma di lascrin hianco ¢ nero e ag-
giuntoulteriorielementiinquetiadelle
laser a colori che assicurano ache un
costo copia comperitivo.
<[lpson ésinonimo di colore -ha aggiun
to Pizzocri -. Per questo noi crediamo
malto nella Torza ed efficacia comuni-
cativa del colore. Anche nella comuni-
cazione business. ¥ quando si parla di
colore, si parla necessariamente < pe-
riferiche perchié sono quesie che fanno
laditterenza, La scommessa di Epson ¢
quella di proporre il colere a costi com-
parabili con il monocromalicos.
(Juasi lutti i rivenditori ativinel setto-
re [T nazionale trartano i prodot (i Kpson
von regolaritd. Can un gruppo impor
tante di quest circa 1.O00O - che ade-
riscono al programma Epson BesiSel-
ler, Pazienda sta portando avantida an-
niun‘attivitd congiunta dilavaro quoti-
diano con Cobicttivo di consolidare ul-
teriormente questa relzione,
sl nostriscelta ha concluso Pivzocrt
¢ quella di puntare suun progrimima
srruiturato che utilizzi pit leve e di di-

Massimo Pizzocri, direttore marketing
di Epson Halia

versa tipologia come per esempio la re-
lazione, lincentivazione linanziaria e
prodrammi di canales.

HP: SEMPLICITA

E INTEGRAZIONE
Lestampanti laser acolorirappresenta
no per HP cirea i1 10 per cento del fat-
turate totale Tmaging & Printing e cir-
ca il 20 per centodel Tatturato realizza-
to con le stampanti Laser]et, [1{ocus di
HI sulle stampanti laser a colori ¢ de-
stinato a creseere nei prossimi mesi in
linea con i trend di mercato.
Allidubilith, semplicita di utilizzo, in
tegrazioncconsoluzionihardwareesolt-
wilre di terze parti, qualind di stampa a
spicgaio Lucia Zilli, category mana-
dgerTpg di 1P - renderanno le stampan-
fi a colori assolutamente facili da inse-
rire anche nel mondo delle applicazio
ni mainstreams.

<P, che come punti di lorza di questa
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Lucia Ziili, category
manager Ipg di HP

gamma di prodotti si distinguc per I'am
pioy portaloglio (sid per quanto riguarda
il eolore sia per il bianco e nero), le solu-
zioni dislampa e le partnership strategi-
che - ha sottolineato Lucia Zilli - hia una
copertura molto sviluppata sul mercate
in termini di rivenditori. Non pensiamo
di allardare una base gia larga... pensia
mo, invece, di lavorare sulla specializza-
zione di partner in aree specifiche di bu-
sinesys.

[ aziendahalanciatoall'inizio discttern-
breil progrmnmn [artmerOne, valido per
tuttii partner HP ¢ volto a [vrnire incen-
tivi e percorsi di formazione ad hoc. Nel
mese di dicembre, invece, é stalo presen-
tatoilnuovoprogramma Mac, voltoa so-
steniere i rivenditori nel mondo colore e
in particolare in quello Mac.

IBM, CONFERME

DI CRESCITA

«Abbiamo conferma di una nostra cre-
scitanclcompartostampantilaserdiun
5 percentorispettoal 2002 e talerisul-
tate ci pone nella condizione dipoterlo
eguagliare anche nel 20015,

Parla Marcello Fiocchi, marketing
manager b printing systems divi

sion South Redion.
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«Sicuramente i nostri punti di lorza so-
na ia capacita di non proporre solo pro-
dotti, ma soluzioni infegrate, ¢ questa
caratteristica di integ¢razione, modula-
rita e scalabilita ¢ propria di tuttii pro-
douti laser Ihme.

Parlando poi del valore del colore per
1bm, Fiocchi ha spiegato che da aleu-
ni anni ormai il colore sta diventando
sempre pit importante nel mondo del-
la stampa laser ¢ anche per Big Blue &
crescinte sensibilmente pur non rag-
diungendo ancora percentuali di cre-
seita a due cifre.

Marcelio Fiecchi,
marketing manager lbm
printing systems division
South Region

<S¢ dovessi spiegare quali caratteristi-
che dovraavere nelprossimo futurouna
solnzione per essere definita un’ottima
stampante-haaggiunto Fiocchi-ritengo
che lastrada gia intrapresa negli ultimi
anni, hasata sulla economicita di stam-
pa, la velocitd incrementala e la modu-
laritd (compreso Iintegrazione B/N &
colore}, sia quella giusta per meglio in
contrare le esigenze degli utentis.
Tnfine, un riferimento al canale e al nu-
mero di rivenditori su cui conta hm.
<Pensare di incrementare il numero dei
rivenditori quando gia superano il mi-
glinio ¢ piutlosto presuntuose - ha con-
cluso Fiocchi-. Ai dealer offriamo com-
petenza, complelezza d'oflerta e assi-
stenzad totale su tutte le problematiche
sia hardware sia softwares.

KYOCERA MITA,

DEALER PREPARATI

E SPECIALIZZATI

Kyocera Mita ha realizzato nel 20073
(anne solare) un fatturato di 82,5 mi
lioni di euro di cui 30 milioni di euro
relativi alle stampanti laser.

«[ principali punti di forza delle laser
printer Kvocera - ha dichiarato 'azien
da - si racchindono nella tecnologia
proprietaria denominata Ecosys. T tre
aspetli che vengone salvaguardali da
quest’ultima sono: ecologia, econo-
mia ¢ system printing. Un altro pun-
to determinante ¢ ampia possibilita
discelta tra gli accessori per la finitura
del documento in linea. Tutte le nostre
stampanti di fascia alta sono disponibi-
li con apzioni che consentono una fini-
tura professionale, veloce e facile. Sen-
za dimerrticare, poi, la complelezza di
damma ¢ la dotazione di tool soltware
per la gestiome “intelligente” dei siste-
miinretes.

«Kyocera Mita [talia - fanno poi sape-
re gli uomini della societd - & presente
tapillarmente su tutto il territorio tta-
liano; cio significa un supporto tcmpe-
stivo e qualificalo ai clienti ¢ una rete
di dealer {circa 500) competenti ¢ spe-
cializzali che ha saputo adeguarsi alle
nuove tendenze di mercato e sopractur-
to ha mantenuto i1 ruolo di fornitores
consulente di fiducia per le Pmi e le
grandi aziende ifalianes.

Nel 2004 Kyocera Mita Italia continue-
ra a investire sul canale attuale e, allo
stesso tempo, sard impegnata nell’atti
vaziane di nuove collaborazioni per po-
tenziare ulteriormente 1a propria pre-
senza sul mercalo,

LANIER, TANTI SERVIZI
PER | PARTNER
Lagammadiprodotii Lanier é comple-
ta, comprende sia il bianco e nero sia il
colore ¢ ancora il B/W+, prodotti pre-
valentemenle monocromatici che inte-
grano la funzionalitd colore.
«Lenostre soluzioni-ha dichiarato Cor-
rado De Lica, product manager di La-
nier Italia - sono caratterizzati da gran
de alfidabilita (grazie alla tecnologia or-
mai consolidata negli anni) ¢ il basso
costo di gestione. Inoltre, Lanier si di-
stingue per 2 propria assistenza tecni-
ca, che per culturaricopre unruolo prio-
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ritario indipendentemente dallatipolo-
giadiprodotto; perfa capillarita dell as-
sistenza  grazic alla rete di assistenza
tliretta e alla rete di distributoriin tul-
taTtaliapossiamo intervenire tempesti-
vamente su tutto il territorio; perla for
mazione, Laniertnveste infatti molte ri-
sorse sul frante commerciale ¢ teenico
al fine di raggiungere un elevato livel-
lo di professionalitas.

La societd pud contare su 130 riven-
ditari autorizzati su tutto il territorio
italiano.

«Lanier-ha concluse De Luca - offre con-
tinuamente ai swoi dealer programmi di
agdiornamenlo siacomnerciale sia tec-
nico per mantenere clevato lo standard
gualitativo; esiste, inolire, Ia possibili-
ti di avere momenti di incontro sul sito
di Lanier attraversa il “Dealer forum”.
Lazienda, infine. riunisce 1 suoi dealer
nel “Lanicr dealer print club”: un Club
che olfre servizi a valore aggiunto ai
Suoi consociatis.

LEXMARK:

DALLENTRY LEVEL

AL DIPARTIMENTALE
Laganunadistampantilaser/Led di Lex-
mark si rinnovd in base alle esigenze,
incontinuacrescita, dell’utente. Tpunti
diforza dellasocielasonorappresentati
dall offrire una gamma completain ter-
mini di velocita e opzioni e disoluzioni
di stampa che si integrino armoniosa-
mente con tulli gli ambienti di lavorn.
Importante anche la garanzia on-site su
ogni singolo prodotto della linca.

Pietro Renda, responsabile marketing
df Lexmark Htalla

<Il colore rappresenia per noi un'im-
portante fetta del nostro {atturato - ha
precisato Pietro Renda. responsabile
marketingdiLexinark ltalia - Conlano-
stra offerta riusciamo 4 coprire ['intery
gamma di prodotti, dali’entry level al-
la stampante dipartimentate a colori in
formato A4 e informato A3 confunzio-
ni di copy, stampd, scanner di rete a co-
lori e anche di fax. La stampante del fu-
furo dovra essere sicoramente versati-
[e ed espandibile al fine di crescere in-
sieme al business. Ormai 11 mercato ¢
troppo llessibile e si prelende il massi-
mo 2l minimo costo. Lexmark diventa,
quindi, un punto di riferimento per ta-
le esigenzas.

«Lexmurk vende tramite i canale indi-
retta - ha proseguito Renda - ¢ questo
ha dato sempre eccellentirisultati. Con
il canale deirivenditori, ¢ solo con esso,
riusciama a coprire tutta area di mer-
calo professionale che va datla Pmi ai
larde account. Tnostri programmi rivol-
tial canalesono diversificali: formazie-
ne ¢ rertificazione avanzata sulle solu-
zioni di stampa e programumi di fideliz
zazione per i rivenditoriz.

Roberio Baitiston, product manager
di Nrg ltalia

NRG FOCALIZZATA

SUL TCO DEL CLIENTE
¢L'aftidabilita e Ia qualita, in particola-
re delle printer a colori - ha dichiarato
Roberto Battiston, product manager
ili Ny Italia - sono i tre punti di for-
za delfa nostra gamma di prodotti. U1-
timamente stiamo puntando molto sul-
la scmplificazione di utilizzo, in parti-
colare dei driver. Abbiamo implemen-
tato. per esempio, [ Rpcs, un driver che
consente unreale utilizzo delle funzio-
nalitd di stampa con un singolo “clic”.
Anche la stampa diretta del Pdf fa par-
{e delle implementazioni che garanti-
scono semplicitas.

Conquestavisione, nel 2003 Nr¢Italia
ha fatturato nel husiness printer circa
7.5 milioni di euro ¢ intende ragdionge-
re, nel 2004, 1 9 milioni di euro.
«Attualmente il colore pesa per un 50
percento - ha proseguito Battiston - an-
che se in futuro ¢ destinato a crescere
in manicra significativa. Anostro pare-
re sard molto importante garantine uny
perfetta compatibilith con gli standard
di connessione. E forse superlluo sot-
tolineare I'affermarsi del colore ¢, a na-
stro parere, anche un'accresciutaimpor-
tanza delle opzioni di finishing. 1l tutto
“corredato” da un Teo competitivos,
Attualmente, Nrg conta su circa 350
dealer, su tutto il tervitorio nazionale
¢, ingencerale, puntd pin alla valorizza-
zione dei partner, in termini di percorsi
di certificazione e di formaziane, atte-
stati da un ricco calendario di training.
Il rapporto diretto con Ia casa madre,
Nashuatec, permette, inoltre, di fornire
supporti e servizi personalizzati.

OKI CERCA SPECIALISTI
COLORE

Il fatturato Okt per quanto rignarda le
stampantilaser ¢ di circa 26 milioni di
euro (di cui it 40 per cento & generato
dalle macchine a colori) e per il 2004
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Giuseppe G. Grappiolo,
amministratore delegato
di Oki Systems ltalia

[ sacictastima di aumentare questa ci-
Ira ¢i un 20 per cento.

<l nostri punti i forza  ha dichiarato
Giuseppe G. Grappiolo, amministra-
tore delegato diOki Systems Ttalia so
norappresentati dalle teenologic di cui
siamo proprietari,daanboonrapporto
qualitasprezzo e da un canale distribu-

tivoqualificatosoprattutto nell ambito
calore. Qlire aciélessibilitd e dinarmici-
1 ¢i differenziano dai competitors.

La sorietd puo contare su cirea 250 ri-
venditort, ma ha intenzione di allarga-
e questa base soprattutto guardandn
allarea degli specialisti colore.

<Al propri partoer - ha concluso Grap-
pinlo - Oki ¢ in grado di offrire, oltre
a uninteressante portafoglio prodott,
rapporto diretto ron l'azienda, educa-
tion ¢ specializeaziones,

OLIVETTI TECNOST,

IL FUTURO A COLORI
«Nell'ultimo anno 12 presenza Olivetid
-ha dichiarato Fiorella De Melchior-
re, prolessional Luxes and printer pro-
duct manager di Olivetti Tecnost
nel mercato delle stampanti laser non
¢ slala molto consistente; contiamo, in-
veee. diessererealmente presentiinque-
sto settore a partire da guest anmo con
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un’offerta di prodot (o monacromutico
e colore. L'obiettivo & quello di preve-
dere una presenza direttd sui maggio-
11 Stati europei, cercando di lavorare in
modo da generare con il husiness delle
printer colore un fatturato equivalen-
te a quelto che faremo con prodoti in
moneeromias.

Secondo Olivetti, infatti, nei prossimi
anni uno dei cambiamenti pit impor-
tanti ai quali si assisterd ael mode di ri-
produrre e utilizzare i documenti sar
il crescente uso del colore che (rasfor-

Fiorella De Melchiorre,

professional faxes and

printer product manager

di Qlivetti Tecnost

mera significativanmente I'ullicio. Mac-
chine a colori affiancheranno le mono-
cromatiche. Telienti, sempre pit esigen
ti, richiedono macchine veloci, produt-
tive, chestampano [ronte retro, connet-
tihiliinrete;insomma, tutte le atirerza-
ture dovrannoe essere all allezza di cari-
chi di lavoro sempre pio elevati.
«Altualmente Olivelti Tecnost - ha con-
cluso Fiorella De Melchiorre-haunare
te di circa GOG concessionari qualifica-
ti nella vendita di office product; non
pensiamodiaumentarneil numere ma,
inveee, di“specializzarne ™ ulcuninelly
venditi di prodotti per il colore:.

RICOH, OBIETTIVO
MARKET SHARE

Affidabilitd hardware, funzionalita
avanzate anche sui prodotti entry-level,
umpia scelta di opzionali perrisponde-
reatutte le esigenze. Sono le principali
caralleristiche che distingueno la gam-
ma diprodotti oiierti da Ricoh.

«Nelnostro fatturato-ha dichiarto Ma-
rioPellegrini, responsabile marketing
diRicoh-abbiumo registrato unacresci-
tudel 25 pereentose! 2002, Oggi, olire
acsserepresentinel mercato stumpanti.
siamo leader nel mercato office e stiamao
investendo perincrementare la market
share Ricoh tra @ vendor printers.
[prodorti Ricoh garantiscono yualiti co-
stanite nel empo, basso livello di manu-
wenzione, semplicitd d’uso, bassoingui-
namento dei consumabili.

«Noi possiamo contare su circa 500 ri
venditori-ha spicgato Pellegrini- wiqua-
li assicurinmo qualita e affidabilitd dei
prodotti spectalmente nella fascia colo-
re. pulitica commerciale rivolta alnn
tenimento della marginalita del dealer.
azienda in costante crescita. Tra i ser-
vizi a disposizione dei nostri partner:
training specifico, non solo sui prodot-
tizsupporto commerciale diretto dalno-
stro personale; competition overview
vin Web: attivita di co-murketings.

SAMSUNG,
PROTAGONISTI

NEL BIANCO E NERO

«Nel 2007 abbiamo venduio 66.000
stampantilaser monocromatiche-ha di-
chiarato Carlo Barlocco, trade marke
ting manager IT division di Samsung
Electronics Ialia - con una crescita
del 50per centorispetioall’anno prece-
dente. Per il 2004 ¢l aspettiamo unin-
cremento altrettante importanles.
Samsung pud conlare suunagrande va-
rietd della gumma prodotti IT, audiovi
ileo. telefonia e bianco.
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«Si tratta di un punto di lorza notevole
- I proseguite Barloceo - che permet-
te al nastro brand un’otiima visibilita
verse il consumatore finale. La conti-
nua innovazione tecnologica e atlen-
zione a un design in linea con Je pittat-
tuali richieste dell’utente, anche in ter-
mini di riduzione dell'ingombra e faci-
litd di utilizzo, seno obicttivo costante
delmostro rinnovamento di gamma. La
qualitd dei prodotti e I"ottimo servizio
diassistenzae garanzia sonounullerio-
re punio di forza. Snmsuny, infine, ¢ il
secondo produttore mondiale di stam-

Carlo Barlocco, trade marketing
manager IT division di Samsung
Electronics italia

panti laser che produce con tecnologia
propria per sc e per altri; questo ¢ ga-
rafizia di continua ricerca ¢ di soluzio
ni sempre all'avangoardiaz,

L'azienda offre ai rivenditori il proprio
programma di canale *Samsung Shop”

cheinteressa tutta la gamma di prodot-
U 1T a breve sard laniclato un program
ma dedicato al mondo office ¢, in par-
ticolare, alle stimpanti laser, al fax e ai
multifunzione.
TALLYGENICOM,
L’ESPERIENZA
RADDOPPIA
Nel carso del 2003 Tally si & fusa con
Genicom [urmando TallyGenicom,
una nuova realty del mercato delle so-
luzioni distampa. ottimizzando laricer
ca, losviluppo, laproduzione, il marke-
ting e le vendite.

«Lintegrazione di ducimporiantirealta
ed csperienze mondiali - ha commen-
tato Stefano De Briganti, dircttore
marketing di TallyGenicom - consente
ainostririvenditori di peter contare, da
subito, suuna completa gaimma di solu

zioni di stampa che pochi vendor sono
ingrado d’offrire. Unaltro puntodi for-
7a ¢ rappresentato dalia nostra ofterta
di materiali di consumo composta, non
solo dagli originali Tally Gerricony, ma da
un complelo catalogo di prodotti equi-
valenti offerti a prezzi concorrenziali.
Per csempio, grazie allacquisizione ef-
lettuata negliscorsianni di SpectraStar,
sncictd stawumitense che b fatto la sto-
riadel mercato dellestampantitermiche
acolare, TallvGenicom ha avuto aeees-
so diretto a quel know how che ¢i per-

Stefano De Briganti, direttore
marketing di TallyGenicom

metie di vendere materiali di consumo
per stampanti a colori, sia lasersina ce
ra solida, d'eccellente livello qualitati-
vo. lnfine, un elemento particolarmen
te distintivo ¢ 1o nostra assistenza fec-
nica, effeituata direttamente atiraver-
5010 filiali che coprona capillarmen-
te tutto il territorio nazionales.
TallyGenicom non opera nel mercato
retaile defla Grande Distribuzione, mi
si avvale di circa quindici distributori
regionali ¢ pin di cento partner quali-
ficati suddivisi per tipologia ¢ specia-
lizzazione.

XEROX, VOGLIA

DI COLORE

12003 ¢ stutoun anna particolarmen
te positivo perla stampa laser a colori-
ha spiedato Alberto Calvieri, marke-
tind manager printing business di Xe-
rox Office Italia - sccondo stime che
sipossono effettuare in base ai dati di-
sponibilitino al Q3, il mercato ha regi-

strato una crescita superiore, - S50 per
cento {Assouit), gravie in particolare al-
landamento del segmento entry-level
cheabbiamoaggredito con mol (i soddi-
sfazione soprattutto nellaseconda meta
dell'anno. Nel 2004 ci aspetiimo una
crescita a due cifre percentualis.

Aiberto Calvieri, marketing manager
printing business di Xerox Office Italia

sXerox hacontinuato Calvieri - ormai
daaleuniannisie fatta promoirice della
transizionc dal bianco e nero al colore
negli uffici. L'oiferta di soluzioni a co-
lori rappresenta una parte fondamenta-
le della nostra offerta pari a oltre i1 50
percento. Ogel, parlando di canale, Xe-
rox conda st olure 1.000 rivenditoriin
{utto il territorio nazionale, ¢ punlia
mo aespandere progressivamertie gue-
sla base per massimizzare la copertura
dei potenziali clientis,
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Xerox ha recentemente annunciato la
nnova campagnd curopea di marketing
{che durerd fino ad aprile? a sostegno
del canale dei rivenditori, legata al-
la spemsorizzazione dei Giochi Olim
pici. La promozione Xerox Olympic
Challenge, che si rivolge i partner di
canale di tutta Eurepa. offre ai riven-
ditori italiani la possibilita di vincere
viagdi a Los Angeles, Bareellona - sedi
di precedenti edizioni dei Giochi - ol-
{re al superpremio: un viagdio ad Ate
ne. in occasione delle Olimpiadi nel-
I'agosta 20015,

s R
BROTHER HL-5100, MONOCROMATICHE PER II. BUSINESS

Le stampanti laser in bianco € nero della seric HL-5100 di Brather costituiscono
la soluzione ideale per soddisfare le esigenti richieste degli ambienti professionali.
Contraddistinte da una velocita pari a 20 ppm e da una riscluzione di 1.200 dpi, le
HL-5140, HL-5150D ¢ HL-5170DN producono con grande rapiditd documenti ad alta
definizione. La memoria standard dei primi due modelli equivale a 16 Mb e pud essere
ampliata fino a 144 Mb. Il modello HL-5170DN parte, invece, da una base di 32 Mb per
raggiungere un massimo di 160 Mb. Le interfacce in dotazione sano Ush 2.0 Hi-Speed
e paralieta. La scheda di rete 10/100 Base TX, standard nella HL-5170DN, pud essere
aggiunta opzionalmente anche negli altri due modelli. A tale scheda € associata una
ricca gamma di tool di gestione, estremamente utili e funzionali (Bradmin Prafessio-
nal, Web Bradmin, Web Based Management). Il cassetto carta supporta 250 fogli di
diversi formati; a esso & possibile aggiungere un secondo cassetto opzionale di pari
capacitd che aumenta in modo considerevoie

le prestazioni.

In pil, i modelli contraddistinti da D e DN,
dotati di duplex automatico standard,
montano anche un vassoio multiu-
so da 50 fogli per una gestione
della carta decisamente flessibile.
Inoltre, le due macchine che ese-
guong ii fronte/retro automatico
(HL-5150D € HL-5170DN) sone in
grado anche di effettuare la stampa
dei libretti, riducendo ancora di pill
i consumi di carta.

Per informazioni, www.brother.it
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'3
TOP ED ENTRY PER EPSON

diffusi in ufticio.

pe o direttamente sul
pannello di controllo
della stampantc,

E disponibile, oltre
che in versione
standard, anche in
versione con Adobe
PostScript 3 a corredo
oppure in quella can
due cassetti carta da
500 fogli I'uno per
una capacita totale
di 1.600 fogli.

Per informazioni,
www.epson.lt

Epson ha introdotte di recente due nuove stampanti laser a colori, una entry
level, la AcuLaser €900, ¢ una al top della gamma, la AcuLaser C4100.
Pensata per la casa, I'ufficio e piccoli gruppi di lavoro, nella versione con
scheda di rete, AcuLaser G200 ha una velocitd di 16 ppm in nero, un Tco
conveniente, di facile utilizzo nell’impiego e nella manutenzione e completa
nella gestione grazie alla dotazione dei driver degli ambienti operativi piu

Epson AcuLaser C4100 offre una soluzione di stampa professionale a colori
e in nero ad alte prestazioni. La stampante raggiunge la velocita di 24 ppm
mentre il tempo di stampa della prima pagina a colori & equivalente a quello
delle laser monocromatiche. Le quattro cartucce toner sono dotate di un
chip speciale che consente di monitorare il livello del toner sul monitor del

a §ua Nuovissima

CPG INTERNATIONAL PAGEMASTER 1600C,
VELOCE FA RIMA CON FACILITA

E capace di produrrc 16 ppm sia a colori sia in monocromatico e di generare la prima
pagina da stampare dopo soli 13 secondi, dotata di una risoluziene da 1.200x1.200
dpi e dello standard di stampa duplex che le permette di stampare facilmente docu-
menti fronte e retro. Cpg International fa le cose in grande e colpisce il mercato con

dotata anche di standard Usb 2.0 e di interfaccia di rete inclusa. Compatibile con
| sistemi operativi Windows, Macintosh e Unix guesta stampante ha la possibilita
di avere un suo proprio indirizzo Internet in modo tale da facilitare al massimo la

r{’ cpg

PageMaster

Stampantl laser a sotari

oA 16U 3 ru argante arer 3 cok pIoRtats e ob
A protesviomal Qe veghoreg gty (ang al ekt
e ok, 36 £ B B 28 TR ) st
3 iy br AT,

Cam Pagebannar J600 £t e v .
oty S epry ot e, 18 et

05t umuntias i un s et ot e
wifiLacia el rotn

u o a L6y SUNBEL 3 LN « KedP 0 R Ak
« Tne 3 LALRLEGE 9B
58 Wt F 2t S8 1

cehre
alicla, Ethesp

6:100 1T 0 558 70
i foccks el oiotale
h igke Vs oarte ale 268
Lasar per Workgroup

P DA RRVEIST i
el Ve D g soRlgRre 2 10 ey %\ “

N1, Ak [ A
BeRsts RRu P PO amxlnng oG (o phestaont
o o ol AR B ol a¢B0 bt SR SR

sl e o AR, BIEHE £ wwm oSS ol
Fursl B O <2EA Bl

elia garim o @ IONATHCE € CHRFATARIO in U

& a5 48 pagi par minuto

» Ha GBEXSOE g 3 L2005} 0 di

gestione remota da parte
det principali browser di
Rete. La facilith d'uso e
di installazione dei driver
garantiscono poi il pronto
utilizzo della PageMaster
1800c a pochi minuti di
distanza dall’apertura
della sua confezione. La
memoria di base é pari
a 256 Mb, ma & anche
possibile, a livello di op-
ziohe, arrivare a molto di
pill installando un hard
disk da 2 Gh.

Per informazioni,
WWW.Cpg-l.com

/
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HP COLOR LASERIJET, IDEALI PER L'UFFICIO

HP “porta il colore” in tutti gli uffici con due nuove stampanti: HP Color
Laserlet 3500 ¢ HP Color LaserJet 3700.

Progettate appositamente per le piccole imprese, le nuove stampanti ga-
rantiscono ottimi risultati con la stessa facilitd e rapidita della stampa in

\

bianco e neror
It fuser istantaneo e I'alta velocita (12 pagine al minuto per il modello 35600
e 16 per la 3700), assicuranc performance senza compromessi.
La HP Color LaserJet 3500 & una stampante basata su un host che cpera
in ambienti Windews e Mac, mentre la Color Laser]Jet 3700 & una Page
description fanguage (Pdl) che sup-
porta tutti i sistemi operativi.
Le due stampanti sono di
facile utilizzo, installazione
e manutenzione: operano,
infatti, con le nuove car-
tucce di stampa smart
HR affidabili € facili da
usare che assicurano

copie a colori di elevata
qualita a costi contenuti.
La qualita di stampa & ga-
rantita dai 600x600 dpi
con Imageret 2400.
Per informazioni,

www.hp.com/italy
\.
LBP-2410, PRESTAZIONI FOTOGRAFICHE PROFESSIONALI soucan]
canon;

Coniugare felicemente la velocita tipica della stampa laser con la qualita del colore. Questo I'obiettivo principale
di Canon nel dare alla luce la nuovissima Laser Shot Lbp-2410.

Soluzione veloce, potendo contare su un motore in grado di produrre fino a 16 stampe al minuto in monocro-
matico e 4 ppm a colori. Tuttavia, la velocitd non incide negativamente sulla qualita che, anzi. sl awale di una
risoluzione pari a 2.400x800 dpi {equivalenti), il che significa testi nitidi e riproduzione a colori fotografica di
livello professionale. La Laser Shot Lbp-2410 & anche particolarmente efficiente. Grazie al sistema di fissaggio
a richiesta, garantisce costi operativi pill bassi & nessun tempo di riscaldamento, cosicché & sempre pronta
all'uso. Rimanendo in tema di economicitd, utilizzando la modalita di risparmio toner, si ottiene una maggiore
efficienza nell’'uso della cartuccia, la cui autonomia operativa si allunga. Quando va sostituita, basta accedere
al vano della stampante dal frontale, esattamente dove si carica la carta da stampa.

Per informazioni, www.canom.it
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KYOCERA MITA E LA TECNOLOGIA ECOSYS

Nate per soddisfare anche gii utenti pit esigenti, le nuove stampanti laser di
Kyocera Mita sono dotate di una caratteristica fondamentale: |a tecnologia pro-
prietaria Ecosys. Grazie a Ecosys, la FS-91Q0DN e |a FS-9500DN si distinguone
dalla concorrenza per durata, affidabilitd assolutamente, costi di gestione ridotti
e tatale assenza di rifiuti inquinanti. Le due stampanti offrono velocita di stampa
adeguate al loro segmento di utilizzo: rispettivamente 36 e 50 ppm in formate
A4, a una risoluzione di 1.200 dpi che pud raggiungere i 2.400 dpi attraverso Kir
(Ryocera Mita image refine). Entrambe sono in grado di gestire formati carta fino
all’A3 e offrono gla nella configurazione base sia 1a stampa fronte/retro (duplex)
sia la possibilitd di connessione in rete locale (Ethernet 10/100
Base-TX).
Attraverso le opzioni di fi-
nishing, & possibile trasformare
questi sistemi in vere e proprie
“centrali tipografiche”, in grado
di produrre opusccli gia rilega-
ti (grazie alla piegatrice e alla
pinzatrice), fascicoli perforati
per la rilegatura a fogli mobili
e stampe giad suddivise per
utente in mailbox ottenute nel
sorter opzicnale.
Per informazioni,
www.kyoceramita.it

LANIER LP138C, COLORE AD ALTA VELOCITA

Con la stampa della prima pagina a caleri in soli 12 secondi e le restanti alla
velocita di 28 pagine/minule (38 ppm per stampa monocromatica), la Lanier
LP138c € in grado di produrre documenti in modo veloce ed economico e, grazie
alla sua efficacia, consente di realizzare internamente anche lavori complessi e
urgenti senza necessita di doversi rivolgere a fornitori esterni. La macchina offre
la possibilita di copiatura fronte/retro in A3, perforazione e fascicolazione con
una risoluzione di 1.200 dpi, elementi che consentoneo una produzione efficiente
& ottimi risultati.

Con il linguaggio Rpes (Refined printing command stream) & possibile, inoltre,
personalizzare con facilitd le impostazioni per {a produzione di documenti di uso
frequente. Tra le altre caratteristiche: .

la memoria standard da 64
Mb {espandibile 2 384 Mb di *
Ram pit un discorigido da 20
Gh), massima capacitd carta
di 3.100 fogli e finitore opzic-
nale da 2.500 fogli o mailboxa
guattro scomparti. La stampante
supporta i linguaggi Pcloe, PeclG e
Adobe PostScript Level 3 e offre
una scheda di interfaccia di rete
integrata in dotazione standard.
Per Informazioni,
www.lanier.it
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T630, BIANCO E NERO DI QUALITA A

ta Lexmark T630 ¢ una stampante laser monocromatica ideale per gruppi di
lavoro. La stampante cresce con |'aumentare del business grazie alla possibi-
litd di upgrade in base alle esigenze dell’azienda.
Stampando fino a 35 ppm e con un tempo di prima
pagina di 8,5 secondi, si & in grado di migliorare si-
gnificativamente la produttivitd del gruppo di lavoro.
Il velocissimo processore e la memoria da 32 Mb
(64 Mh sul modello di rete) sono due ulteriori ¢a-
ratteristiche che si aggiungono alle altre gia
interessanti della stampante.

Lexmark T630 garantisce una maggiore flessi-

bilita per le esigenze sempre pib specifiche. Si
integra con facilitéd offrendo una vasta gamma
di opzioni tra cui il fronte/retro, il finisher e
altro ancora.

Inoltre, & possibile aggiornaria in qualsiasi
momento € trasformarla in una soluzione mul-
tifunzione completa, per riunire tutte le funzioni
di copia, fax, scansione ed e-mail in un unico

solido dispositivo.

Disponibile in diverse versjoni, la T630 ha una
risoluzione di 1.200x1.200 dpi ed & espandibile
a Mfp. Le emulazioni sono: Pcl 6, Ps L.3. Ppds

e Pdf, mentre la garanzia & di un anno on-site con

possibilitd di estensicne a guattro anni.

Per informazioni, www.lexmark.it

. N
NASHUATEC, PRODUTTIVITA ED EFFICIENZA

Le stampantiiaser a colori C7116 e C7116dn si aggiungono alla gamma dei prodotti
a colori Nashuatec propeonendosi come la soluzione ideale per tutti gli ambienti
office che richiedono efficienza produttiva e alta qualita grafica per realizzare ma-
teriali come brochure e newsletter a costi contenuti,

Conunarisoluzione di 1.200x1.200 dpi, le due stampanti garantiscono coloribrillanti
e di grande impatto. Inoltre, la pill recente tecnologia assicura risultati di altissima
qualitd durante tutto il processo di stampa e la grande flessibilita offre 1a possibilita
di regolare la densité e i colori per ottenere I'esito desiderato.

Le C7116 e C7116dn possono essere connesse in rete sia in modo tradizionale,
sia senza cavi grazie alla tecnologia wireless Lan e Bluetooth. Entrambe sono do-
tate dell’interfaccia Usb2 per
una connessionc semplice e
velace sia con i pc desktop
sia con i portatili.

Dotate di software progettati
per assicurare il totale con-
trollo di tutto il processo di
stampa, come per esempic
DeskTopBinder € SmartNet-
Monitor, in dotazione standard
suU entrambe le apparecchia-
ture, le due stampanti sono
estremamente produttive ed
efficienti.

Per informazioni,
www.nrg.it
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IBM INFOPRINT 2090ES, IL BELLO DELLA FASCIA ALTA

Una nuova stampante a foglio singolo di fascia alta con caratteristiche di multifunzione. Tutto questo & molte altre cose ancora
€ la nuova stampante di casa Ibm, Infoprint 2090ES cotata di una gamma compieta di funzioni e che garantisce
una velocita di stampa compresa tra 90 ppm (pagine per minuto) con una risoluzione d¢i 1.200x1.200dpi,
assicurando un'eccezionale qualita di immagini e grafici. lbm Infoprint 2090ES soddisfa I'esigenza
delle aziendc che, non richiedendo il supporto di cicli di lavore particolarmente elevati, desiderano
poter contare su un’elevata velocita di stampa, funzionalitd estremamente flessibili e un costo ope-
rativo ridotto. L'ultima nata di casa Big Biue & caratterizzata dal supporto dei datastream Pcl, PostScript

e Pdf oltre che Ipds (lom intelligent printer datastream), proponendosi come il complemento ideale per gli
ambienti lbm eServer, iSeries e zSeries, senza peraltro sacrificare la compatibilita con altri sistemi. La nuova
stampante supporta molteplici opzioni per la connettivita, compresa |a tecnologia wireless Ethernet, e pud
essere configurata con un'ampia varieta di opzioni di finitura, inclusi i moduli per la creazione di opuscoli
rilegati con cucitura o fegatura a sella.
Per informazioni, www.ibm.it

-

XEROX PHASER 8400, LA STAMPA ECOLOGIA

Si scrive Phaser 8400 ¢ si legge come una innovativa stampante targata Xerex
indirizzata al segmento entry level e office, Smb e grardi aziende. Punti di forza del-
I'uttima nata di casa Xerox sono la qualita di stampa (anche in modalita fotografica) e
I'estrema facilitd d’uso; tra le altre cose & possibile, per esempio, sostituire I'inchio-
stro solido mentre la stampante & in funziene. Interessanti sona anche le presiazioni
e I'ecologicita garantite da questa macchina; si parla, infatti, ¢ 24 pagine al minuto
e allo stesso tampo di inchiostro ecologice. Dopo circa 100mila stampe il materiale
di consumo prodotto & di sali 2 kg. Le funzioni innovative di ¢ui & dotata la Phaser
8400 sono innanzitutto la tecnologia unica, visto che sia Single Pass sia Solid ink
s0no brevelli Xerox. Inoltre, di particolare interesse @ la possibilita di caricamento
dell'inchiostro anche durante la stampa e la disponibilita di software Centerware Web
per il controllo via Web delle funzioni della stampante.

Per informazioni, www.xerox.it

4 )
PRESTAZIONI AL TOP PER LE OKI C5000

La nuova serie €5000 di casa Oki comprende stampanti caratterizzate da impor-
tanti prestazioni & da grande compattezza. | prodotti sono destinati alla Pmi, ma
le performance sono al top della categoria,

La famiglia & articolata in tre modelli: C5100n, C5300n e C5300dn. Tali periferiche
garantiscono Una velocita di starnpa di 12 pagine al minuto in modalita colore e 20
in monocromatico. Tutti i modelli appartenenti utilizzanc la tecnologia di stampa
a colori Digital Led a passaggio singolo, un sistema che contraddistingue tutte le
periferiche professionali di Oki; nelia serie C5000 il valore di risoluzione &, infatti,
di 600x1.200 dpi.

Tutti i modelii assicurano una gestione dei costiassolutamente in finea con la
spesa media che caratlerizza la gestione di
una oeriferica tradizionale.

La C5300n e la C5300dn sona in -
grado di operare con gualsia- ’ ‘
si sistema operativo grazie
all’emulazione PclSc e PS
liv. 3, ai 84 Mb di memoria
della C6300n e 128 Mb della
C5300dn e al processore con
una velocita di 400 MHz: 1a
C5300dn aggiunge alle carat-
teristiche del modello I'unila

per la stampa fronte/retro.
Per informazioni, www.oki.it
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LE NUOVE PROPOSTE SAMSUNG ATTENTE
AL RISPARMIO DEL TONER

Samsung ha introdotto nella propria offerta la ML-1710 e |3 ML-1750 pensando
alle esigenze delle small offlice: gli ingombri di queste stampanti sono, infatti,
ridottissimi, il design & minimalista, ma con un tocco di originalitd grazie all'intro-
duzione di frontalini colorati grigio e azzurro.

Anche nel profcssionale oi sono novitd: sone le due laser per uso ufficio ML-2150
e ML-2151N. Il peso di 13,5 kg e e dimensioni di 386x436x326 mm, |a velocita
di 20 ppm, 1.200 dpi di risoluzione, 16 Mb di memoria {espandibile a 144 Mb), i
cassetti standard da 500 fogli e vassoi multiformato da 100 fogli sono caratteristiche
comuni dei due modelli di Samsung. Nelta

ML-2151N &, inaltre, contemplata una
scheda di rete 10/100 Base TXche

la rende |z perfetta soluzione a

tutte le esigenze.
L'azienda & da sempre
attenta ai consumi at-
traverso il tasto Toner
Saver, presente sui nuovi
modelli come su tutta la
damma Samsung attual-
mente in commercio, si

puo risparmiare fino al 40
per cento di toner.
Per informazioni, www.samsung.it

.

rI VANTAGGI DELLA STAMPA LASER A COLORI
SECONDO LE RICOH AFICIO CL3000 E CL3000DN

Stampe Iaser a colori perfette e convenienti grazie alle Aficio CL3000 c CL3000DN
propusle da Ricoh. Le macchine stampano 16 pagine al minuto in quadricromia
e 20 pagine in bianco € nero; tale velocita @ mantenuta ancha nelia stampa in
fronte/retro, di serie per il modello Aficio CL3000DN. La prima stampa & pronta in
mene di 15,5 sceondi sia in biance & nere sia a colori.
Su Aficio CL300D sano installate di serie I'interfaceia parallela e I'interfaccia Usb
2.0, il modello CL30OCODN ha in pil la scheda di rete Ethernet 10/100 base TX
{opzionale per il modello basc). Le stampanti sono ideali per piccoli gruppi di la-
varo (5-10 utilizzatori) e si possono intcgrare perfettamente in una vasta gamima
) o di ambicnti grazie alle interfacce Bluetooth,
IR i wireless Lan e FireWire opzional|.

' Infine, particolare attenzione & sta-
ta posta nel contenimento delle
dimensioni. E lo spazio in ufficio

viene ottimizzato anche perché
tutti gli opzionali e gli accessori
vengono installati, sopra o sotto
ia stampante, e non sul fianchi
come nei modelli tradizionali;
anche il by-pass & integrato nel
cassetto carta standard e {*unita
fronte/retro & inserita nel corpo
macchina.

Per informazioni,
www.ricoh.it
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T9220, LA PROPOSTA TALLYGENICOM
PER 1 PICCOLI UFFICI|

Robusta, compatta, silenziosa ed ecologica, sono le caratteristiche della nuova
stampante laser monocromatica T9220 proposta da TallyGenicom. Espressa-
mente indirizzata ad aziende, Pmi, Pubbliche Amministrazieni, uffici in genere per
la stampa distribuita di documenti monocromatici, la macchina, grazic alle sue
caratteristiche funzionali, garantisce la massima produttivita sia come stampante
personale sia in piccoli gruppi di lavoro.

Uno dei punti di farza della T9220 & I'ampia disponibilita di interfacce che permette
di utilizzarc la stampante in qualsiasi ambiente operativo. Sul modelio standard
sona disponibili, infatti, le interfacce: parallela bidirezionale isee-1284 e Ush 2.0.
Mentre sono opzionali la Lan wireless 802.11b e seriale RS-232. [l modello TS220N
dispone in pid, rispetto a
quello base, dell'interfaccia
Ethernet 10/100 Base TX.
Una delle caratteristiche di-
stintive della stampante & la
sua gestione della carta gra-
zie a un cassetto con capaci-
ta diB00 fogli, all’alimentato-
re multifunzione da 100 fogli
e al dispasitivo fronte retro,
oltre alla disponibilita di un
secondo cassetto opzionale
da 500 fogli.

Per informazioni,
www.tally.it

\.




